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壹、 簡介 

1.1 研究背景 

         隨著網路蓬勃發展，許多人因為工作繁忙的關係，而沒有閒暇的時間外

出採購，因此網路購物成為了新一代的消費模式。只要在家開啟電腦，尋找想要

的商品，輕鬆按下滑鼠選購即可，就可以成功完成消費程序。而這樣無實體店面

的經營方式，也為商家減少成本上的支出，於是購物網站越來越盛行。 

    然而隨著物價上漲而薪水不漲的經濟因素，商家為了拉攏消費者，推出團購

的方式做為折扣並大幅降低價格，來吸引消費者注意，許多消費者為了減少生活

上的開銷，選擇以「團購」的方式消費，因此團購也成為最新一股風潮，消費者

會集結親朋好友或從網路上招攬願意一起消費的人，組成一個團體向商家爭取免

運費或是折扣。而網路上也出現許多讓消費者熱愛的團購網站，知名團購網站如

Groupon、Gomaji 、17P…等等，但這些團購網站只有提供團購資訊給消費者，

並沒有專門提供給消費者討論的地方，有些團購網站在首頁有設置討論區，但並

沒有發揮太大的用途，因為這些團購網站都是以物品導向為主，消費者只會被便

宜的團購商品吸引目光，並不會特別去注意討論區的用途。 

有鑑與此，藉由這次的專題我們想研製一個討論團購的社群網站，以社群討

論方式來吸引喜歡團購的消費者，當使用者進入網站時，可以參考其他使用者的

團購心得和評價，並可以參與討論或決定要不要購買團購券，讓消費者在購買團

購商品時，能多一層保障，而使用者也可以利用本網站發起團購，聚集一群熱愛

團購的消費者，然後向商家爭取折扣，用便宜的價格買到想要的商品，在消費上

也可以比較安心，另外本網站為了可以讓消費者避免使用不到的團購會浪費，所

以可以藉由轉讓團購券的方式，以原價或低一點的價格轉售給其他使用者或徵求

自己想要的團購券，讓其他擁有的使用者可以提供給需要的人。 

1.2 研究動機 

現今團購網站日益盛行，雖然目前網路上已有許多經營團購的網站，但這些

團購網站都只是提供團購券的販售服務給使用者，沒有一個客觀的平台給使用者

去討論團購心得、發起團購或是轉讓團購券。 

目前雖然有一些團購入口網站，例如：五折日報、非常勸敗、奇摩大團購等，

但這些網站主要的目的在於提供團購資訊，並未開發完善的社群機制，供團購愛

好者充分交流。 
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1.3 研究目的 

我們使用 Discuz X2 架站平台來架設一個團購社群網站，包含以下主要討論

區： 

 團購討論區：讓使用者可以藉由評價及經驗分享互相交換團購的經驗，

並可以連結到該商品進行團購；當新的使用者進來本網站時，也可以透

過這些經驗分享和評論了解團購券的品質再決定是否消費。 

 揪團區：讓使用者可以發起團購，徵求其他使用者的跟進，做為團購網

發行團購券時的參考。 

 轉讓徵求區：讓使用者可以徵求或是轉讓已經出售的團購券，彌補沒有

搶到團購券的遺憾。 
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貳、相關知識 

2.1 團購網站 

2.1.1 Groupon 
Groupon=Group Coupon，顧名思義，就是要集結網友的力量一起團購超優

惠好康。Groupon 是美國最大團購網站，每天提供各種不同的半價超值優惠，目

前已在全球超過 40 個國家推出服務。2010 年 8 月 Groupon 台灣正式開站，現在

Groupon 每天會在台灣各城市推出限時限量的五折以下半價好康提供台灣網友

搶購，好康內容包含餐廳、下午茶、SPA、健身房、電影票等。 

Groupon 的版面設計美觀、商品總類眾多，但沒有一個客觀的平台提供使

用者交流。 

 

圖 2-1 Groupon 首頁 

2.1.2 Gomaji 
   「GOMAJI 夠麻吉」提供消費者團購店家優惠券服務。在台灣每個主要城

市，每天提供至少一檔 5 折以下店家優惠券團購活動。包括特色餐聽、SPA 會

館、養生按摩、電影院、KTV.. 等吃喝玩樂店家。「GOMAJI」發音含義為" Go! 
麻吉"、"夠麻吉"、"購麻吉"。「GOMAJI 夠麻吉」是由一起行銷股份有限公司

所經營，公司於 2010 年 6 月 1 日創立於陽明山 The Top 餐廳，於同年 7 月 12 日

完成公司登記資本額 5,000 萬。2012 年 1 月 12 日獲得台灣最具影響力的數位媒

體平台 YAHOO！奇摩策略投資，藉由此一資金挹注，滿足廣大網友多元化需求

及強化在地服務。經營團隊是由一群有經驗的網路工作者所創立，以『麻吉、創

新及利他(公益)』三元素作為 GOMAJI 團隊核心文化，公司之願景期許在亞洲

地區，充份運用閒置空位，協助店家有效果的行銷，持續賺錢；同時帶給消費者

省錢、安心且美好吃喝玩樂體驗！ 

GOMAJI 版面設計美觀、商品總類眾多，但沒有一個客觀的平台給使用者交

流。 
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圖 2-2 GOMAJI 首頁 

2.1.3 17P 
   在 2006 年 9 月， Lunchking.com.tw 誕生了，從那時候開始，經營團隊一直

在努力，讓每一個消費者，可以透過虛擬的網路，連結在消費者周邊的各類實體

商家，不論是在中午要吃飯吃麵吃水餃，下午想要吃雞排甜不辣或是喝珍珠奶

茶，都可以透過這樣的訂購平台，訂購一個小時可以吃到的餐點。 

   2009 年 1 月，Lunchking.com.tw 正式併入 PayEasy，成為集團下的網站之一。

在有更多的會員數及資源的情況下，17Life.com.tw 將提供更多面向的服務。除

了原有已區域生活網概念發展的區域虛實整合服務以外，還將提供各式各樣的全

省宅配團購商品，並且也將提供各地區餐廳訂位的服務！ 

 17P 的版面設計清晰，商品分類清楚、總類眾多，但是缺乏一個客觀的平台

供使用者交流。 

 
圖 2-3 17P 首頁 

 總結以上的團購網站資料發現，這些團購網站都是以商品導向為主，使用

者只會注意商品的價格和相關資訊，即決定是否購買，並沒有一個客觀的平台提

供給使用者交流，讓使用者可以評價和分享團購經驗。 
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2.2 團購入口網站 

2.2.1 五折日報  

    由於團購網站越來越多，群眾智慧(股)公司去年 12 月底推出 5 折日報，定

位為團購百科網站，網羅了台灣市面上的團購產品，消費者不需要花時間一家一

家網站比價，只要訂閱 5 折日報就可以一站購足。目前 5 折日報每日提供全台

24 家團購網站的團購商品，涵蓋美食/美容/娛樂/旅遊四大分類，範圍則涵蓋台

北/桃園/新竹/台中/台南/高雄六個地區，網友可透過網站、E-Mail，或是 iPhone
手機下載 5 折日報 app 等方式，一次搜集台灣 5 折團購商品。 

    五折日報集結了各大團購網站的資訊，但是沒有一個客觀的平台給使用者交

流。 

 
圖 2-4 五折日報首頁 

2.2.2 非常勸敗 

    非常勸敗 Verybuy 目前提供宅配與半價券兩大種類的限時好康，從衣著飾

品、美妝保養、生活小物、甜點美食，到時下最流行的團購券，包含美食餐廳、

美容美髮、舒壓按摩與旅遊住宿等半價團購券，並與台灣多家網購業者合作。從

今年 3 月上線至今，網站已有超過 20 萬網友瀏覽，Facebook 粉絲團的數量也超

過 6 千。根據全球最大網站調查機構 Alexa 的評比，非常勸敗 Verybuy 已進入台

灣前 1 千大網站，顯見在越不景氣的時候，網友的消費型態正逐漸轉向精明消費。 

    非常勸敗的版面清晰美觀，部分商品有 facebook 討論框提供使用者討論，

但沒有一個完整的平台給使用者交流團購心得。 
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圖 2-5 非常勸敗首頁 

2.2.3 奇摩大團購 

    Yahoo!奇摩大團購，集合全台團購美食、超夯商品，每日精選推薦最新、最

流行的超人氣團購商品訊息，天天享有 5 折下的價格優惠，體驗團購樂趣零負

擔！ 

    奇摩大團購的版面清晰，但團購資訊不足，只有五家的團購網資訊，也沒有

一個客觀的平台給使用者交流。 

 
圖 2-6 奇摩大團購首頁 

    總結以上的團購入口網站發現，這些團購入口網站有些團購券資訊量不夠並

且沒有提供客觀的平台給使用者交流，所以本網站增強這方面的不足，提供給使

用者一個討論區交流。並且增加揪團區和轉讓徵求區，揪團區讓使用者可以發起

團購，徵求其他使用者的跟進，做為團購網發行團購券時的參考;轉讓徵求區讓

使用者可以徵求或是轉讓已經出售的團購券，彌補沒有搶到團購券的遺憾。 
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2.3 Discuz 架站平台簡介 

Discuz 架站平台是使用 PHP 及 My SQL 所開發的，其語言版本包括簡體中

文、繁體中文及英文。利用 Discuz 可輕鬆架設以下許多複雜的網站功能，包括

論壇（BBS）、社群平台（SNS）、入口網站（Portal）、群組（Group）以及開

放平台（Open Platform ）等。 

 
圖 2-7 Discuz 安裝完的預設畫面 

 
雖然利用 Discuz 可以很快的將一個論壇或是社群性質的網站架設起來，然

而預設的網站其版面設計較為死板，且功能也需要經過適當的設定才能夠符合特

定網站的需求。 
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參、專題進行方式 

3.1 初步概念 

    本專題利用 Discuz X2 架站平台來架設一個團購社群網站-Justalk，具有以下

的頁面： 

 首頁→ 提供最新團購資訊和熱門討論。  

 團購討論區→ 給使用者分享團購心得和評價，並可連結到該團購券。 

 揪團區→提供使用者發起團購，讓其他想團購者一同參與。 

 轉讓徵求區→轉讓區提供給使用者轉讓團購券，避免自己沒有使用到的

團購券會浪費; 徵求區提供給使用者徵求團購券，以彌補沒有搶到團購

券的遺憾。 

 意見回饋區 → 提供給使用者對本網站的建議或回饋。 

 

3.2 工作分配 

組員 工作與職責 

曾珮緁 1. 版面設計 
2. 投影片、書面報告撰寫 
3. 海報製作 
4. 上台報告 

林詩婷 1. 團購資訊自動採集 
2. 投影片、書面報告撰寫 
3. 海報製作 
4. 上台報告 

曾詩婷 1. 功能設定 
2. 投影片、書面報告撰寫 
3. 海報製作 
4. 上台報告 
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3.3 研究方法 

3.3.1 版面設計 

• 首頁→使用版面 DIY : 框架(如圖 3-1) + 帖子模塊(如圖 3-2)(抓取團購

討論區的資料)。 

 

圖 3-1 開啟 DIY 拉框架到首頁預設的位置 

 

  

圖 3-2 拉帖子模塊到已設定好的框架裡 

 

 

圖 3-3 編輯模塊將模塊屬性裡的數據來源調整需要設定的帖子來源 

(如圖所需設定帖子來源為最新帖) 
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圖 3-4 完成設定後即會出現設定好的資訊在首頁裡 

 

3.3.2 團購資訊自動採集 

 安裝採集器方法 

步驟一、把採集器用二進制上傳到伺服器上 discuz\source\plugin 的資料

夾裡。 

步驟二、在伺服器上安裝 Zend Optimizer v3.3.3。 

步驟三、去後台的安裝新插件裡安裝採集器(如圖 3-5)，可去插件列表

(如圖 3-6)查看是否安裝完成。 

 

圖 3-5 安裝採集器 
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圖 3-6 插件列表 

 採集器設定方法(以 17shopping-台北地區為例) 

步驟一、按下添加機器人。(如圖 3-7) 

 

圖 3-7 添加機器人 

步驟二、打上機器人名稱及設定被採集的頁面網址並設定採集的總數。 

   (如圖 3-8) 

 

圖 3-8 設定機器人名稱、被採集的頁面網址和採集的總數 
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步驟三、列表區域識別規則:寫下要採集團購頁面的 HTML 範圍 ，要被

採集的內容用[list]代替。 

文章鏈接 URL 識別規則:寫下要採集的每篇團購網址 HTML 的範

圍，被採集文章的鏈結用[url]代替 。(如圖 3-9 和圖 3-10) 

 

圖 3-9 從其他團購網站的 HTML 找到每篇團購資料的 URL 規則 

 

圖 3-10 設定列表區域是別規則和文章鏈結 URL 識別規則 

步驟四、文章標題識別規則:文章標題用[subject]代替。 

        (如圖 3-11 和圖 3-12) 
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圖 3-11 從其他團購網 HTML 找到每篇團購資料的標題規則 

 

圖 3-12 設定文章標題識別規則 

步驟五、文章內容識別規則:要被採集的文章內容用[message]代替。 

(如圖 3-13)  

 

圖 3-13 設定文章內容識別規則 
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步驟六、保存內容中的圖片到本地和保存內容的 FLASH 到本地按下 

        ＂是＂，提交即可完成採集器設定。(如圖 3-14) 

 

圖 3-14 設定保存內容中的圖片到本地和保存內容的 FLASH 到本地 

 

3.3.3 團購討論區  

目的:讓使用者可以藉由評價及經驗分享互相交換團購的經驗，並可以連結到該

商品進行團購；當新的使用者進來本網站時，也可以透過這些經驗分享和評論了

解團購券的品質再決定是否消費。 

使用者評價機制設定: 

1. 進入後台→全局→站點功能→帖子點評。(如圖 3-15) 

 

圖 3-15 設置點評功能 
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2. 普通主題點評預頂觀點設定要給使用者評分的項目，完成後評分項目即會出

現在在普通帖子的點評框架裡。(如圖 3-16 和圖 3-17) 

 

圖 3-16 設定給使用者評分的項目 

 

 

圖 3-17 設定完成後點評框架即會出現評分項目，供使用者評分和分享團購心得 

 

3.3.4 揪團區  

目的:讓使用者可以發起團購，徵求其他使用者的跟進，做為團購網發行團購券

時的參考。 

功能設定:利用後台的論壇設定功能(如圖 3-18)及界面設定功能，讓使用者可以

一開啟揪團區頁面，即可看到目前發起的揪團帖子(如圖 3-19 和圖 3-20)。 
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圖 3-18 論壇的設定功能，新增揪團區的版塊 

 

 

圖 3-19 複製揪團區帖子列表的頁面網址 
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圖 3-20 在界面的設定功能，鏈結的地方貼上複製的網址，開啟可用之後，提

交即可。 

 

3.3.5 轉讓徵求區 

目的:讓使用者可以徵求或是轉讓已經出售的團購券，彌補沒有搶到團購券的遺

憾。 

功能設定:利用後台的論壇設定功能，將轉讓徵求區分為轉讓和徵求這兩個區域

(如圖 3-21 和圖 3-22)，幫使用者明確的做分類。 

 

圖 3-21 論壇的設定功能，新增轉讓和徵求兩個子版塊 
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圖 3-22 在轉讓徵求區的頁面會出現轉讓區和徵求區 

 

3.3.6 意見回饋區 

目的: 提供給使用者對本網站的建議或回饋。 

功能設定:利用後台的論壇設定功能(如圖 3-23)及界面設定功能，讓使用者可

以一開啟意見回饋區頁面，即可給予我們網站建議和回饋意見。(如圖 3-24
和圖 3-25) 

 

圖 3-23 論壇的設定功能，新增意見回饋區的版塊  
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圖 3-24 複製意見回饋區的帖子頁面網址 

 

 

圖 3-25 在界面的設定功能，鏈結的地方貼上複製的網址，開啟可用之後，提

交即可 

 

3.4 遭遇困難與解決方案 

 版面設計部分 

問題：套用風格時，背景會一片空白。 
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解決方案： 

    在網路上多找幾個風格來套用，因為不一定網路上的 X2 風格都能適用，所以一

定要多方嘗試。 

 資料自動採集問題 

問題: 安裝完採集器後，採集器面版呈現亂碼。 

解決方案: 

    剛開始裝上去採集器呈現亂碼，後來去網路上搜尋解決方法，發現是因為尚未安

裝 Zend Optimizer v3.3.3 (PHP 加速器)，安裝完及解決亂碼問題。 

 功能設定部分 

問題一: 帖子標題有字數限制 80 字元。 

解決方案: 

1. 進入 Discuz 的資料庫→ ultra 資料庫→ SQL 查詢視窗 

(1)貼入 ALTER TABLE `pre_forum_thread` CHANGE `subject` `subject` 
CHAR( 80 ); 
(2) 貼入 ALTER TABLE `pre_forum_post` CHANGE `subject` `subject` 
CHAR( 80 );  
(3)找到相對應的程式碼，把 CHAR( 80 )括號內的數字改成想要的字元  

2.打開 Discuz 的資料夾 

(1)source/function_post.php 檔案 

搜尋此段程式碼 if(dstrlen($subject) > 80) { 
將 80 改成想要的字元 

(2)static/js/forum_post.js 檔案 

(3)搜尋此段程式碼 else if(mb_strlen(theform.subject.value) > 80) { 
   showError('您的標題超過 80 個字符的限制'); 

   將 80 改成想要的字元 
(4)templates/default/forum/post_editor_extra.htm 
搜尋此段程式碼 strLenCalc(this, 'checklen', 80); 

   將 80 改成想要的字元 
3. 進入後台工具更新緩存完成。(如圖 3-26) 

   (註) 每一個想要修改的字元，必須要一致才可。 

 
圖 3-26 修改後的結果 

問題二 : 預設網站只能有一個討論區，要另外想辦法開啟揪團區和轉讓徵求區。 
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解決方案: 

1. 後台管理中心 → 論壇頁面→ 新增揪團區和轉讓徵求區，提交之後即可。 

(如圖 3-27) 

 
圖 3-27 論壇管理頁面 

2. 在論壇顯示的頁面下方，就會出現剛剛開啟的揪團區和轉讓徵求區。 
(如圖 3-28) 

 
圖 3-28 論壇顯示的頁面 

3. 點選揪團區之後，複製上面出現的那段網址。 
(如圖 3-29) 

 

圖 3-29 揪團區網址顯示的頁面 
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4. 後台管理中心→ 界面 

將已開設好的揪團區，在鏈結的地方貼上複製好的網址，然後點選可用之後提交

即可。(如圖 3-30) 

 
圖 3-30 界面導航設置 

5. 回到頁面顯示的地方，點選揪團區頁面就有內容顯示了，其他新增頁面也

使用相同方式開啟。(如圖 3-31) 

 
圖 3-31 揪團區頁面顯示結果 

 

 

 

 

 

 



 24

 

肆、研究成果 

4.1 團購資訊自動採集 

 

 採集器採集方法(以 17shopping-台北地區為例) 

本日 17shopping 新上架的商品。(如圖 4-1) 

 

圖 4-1 17shopping 首頁 

目前本網站裡尚未有這個團購券。(如圖 4-2) 

 
圖 4-2 本網站 17shopping 文章頁面 

步驟一、去後台的採集器按下開始採集。(如圖 4-3、圖 4-4 和 4-5) 

 
圖 4-3 採集器頁面 
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圖 4-4 採集器採集中 

 
  

 

圖 4-5 採集器採集到的文章 
步驟二、勾選要導入的文章，選擇分類選擇要放入的地方，按下提交，就

會跑到本網站裡所屬的分類裡。(如圖 4-6 和圖 4-7) 

 
圖 4-6 採集器選取要導入的區域 
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圖 4-7 採集到的文章 

 

4.2 團購討論區  

 使用者操作點評示範 

1.使用者在 Justalk 網站上看到自己有使用過的團購券，想分享自己對此團購券

的評價與心得。(如圖 4-8) 

 
圖 4-8 文章頁面 

2.按下點評功能即可使用點評，使用者可評分和分享心得。(如圖 4-9) 

 
圖 4-9 點評功能的框架 
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3.發布後即可看到評分和心得。(圖 4-10) 

 
圖 4-10 點評後的結果 

 使用者操作回覆示範 

 
圖 4-8 文章頁面 

使用者也可以下面的回覆框分享心得。(如圖 4-11 和圖 4-12) 

 
圖 4-11 回覆框架 

 
圖 4-12 使用者回覆結果 
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4.3 揪團區 

 發起人發起團購 

        發起投票帖子，選項分別為願意跟團和不願意跟團。 

(如圖 4-13 和圖 4-14) 

 
圖 4-13 投票帖子頁面 

 
 

 
圖 4-14 投票結果 

 其他人表達意見是否跟進 
其他人從揪團區看到此發起的團購，可決定是否願意跟團，提交後即可結

果。(如圖 4-15 和圖 4-16) 

 
圖 4-15 使用者投票頁面 
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圖 4-16 投票後顯示結果 

 

4.4 轉讓徵求區 

轉讓區:發帖時，使用者需附上團購券照片及相關資訊(連結、數量、金額、交易

方式、其他連絡方式)。(如圖 4-17 和圖 4-18) 

 
圖 4-17 使用者發起帖子 

 

 
圖 4-18 帖子發佈後結果 
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徵求區: 發帖時，使用者需附上團購券照片及相關資訊(數量、金額、交易方式、

聯絡方式)。(如圖 4-19 和圖 4-20) 

 

圖 4-19 使用者發帖頁面 

 

 

圖 4-20 發佈後結果 

 

4.5 意見回饋區   

1.可點選連結填寫回饋表。(如圖 4-21 和圖 4 -22) 
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圖 4-21 意見回饋區頁面 
 

 

 
圖 4-22 本網站提供的回饋表 

2.可使用回覆功能直接回覆意見。(如圖 4-23 和圖 4-24) 

 

圖 4-23 帖子回覆框架 
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圖 4-24 回覆結果 
 

伍、評估與展望 
    在這次的專題中，讓我們學習到 Discuz 架站平台的運用，雖然這次不是做 
的非常完美，但是讓我們學習到許多，也了解到架站平台並非想像中的容易，需 
要先花時間去研究裡面的功能，才能去客製化我們想要的樣貌。 
未來可以改善以下功能: 
(1)加強採集器功能:透過採集器可以定時自動採集並且自動放入到資料庫裡。 
(2)增加手機版的功能:現在智慧型手機越來越蓬勃發展，如果能增加手機版，使

用者就可以利用智慧型手機，隨時隨地的發表自己的團購心得與評價。 
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