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摘要

 

　　本文考量遊客的度假生活型態以及廠商景點設施的專屬環境舒適性並利用無削價

均衡觀念，分析廠商實施共同套裝旅遊的策略聯盟對廠商景點設施的定價與利潤水準

，遊客旅遊效用以及對社會福利的影響效果。廠商無論有無參與共同套裝旅遊路線的

策略聯盟，其間的價格競爭與利潤水準皆會受到遊客度假生活型態屬性傾向強度的影

響。而遊客人數的增加是否會影響廠商間的價格競爭，也需視遊客度假生活型態屬性

傾向強度而定。從整體社會福利觀點而言，在遊客對廠商景點設施所專屬環境舒適性

的總合評價相對較高或充分高的情況下，實施共同套裝旅遊的策略聯盟才會具有經濟

效率。
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