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摘要

 

　　現在已有許多品牌的汽車廠商在市面上銷售，隨著社會的變遷，人們愈來愈趨近

於高品質生活，在眾多高級品牌汽車當中為何某品牌會是消費族群的最佳選擇一直是

商家最想了解的。本研究將以客觀的角度建立汽車品牌績效衡量指標，針對這些指標

以層級區分影響因子進行問卷設計及調查，透過分析網路程序法(ANP)獲得其重要因

子權重，了解目前消費者最重視的因素，以利於其他業者經營品牌考量。
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