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摘要

 

　　本文主要目的在分析休閒遊憩廠商如何在競爭的市場結構中，從收益館理的角度

，決定其對消費者所收取的遊憩服務價格與服務費。由於國內的休閒遊憩廠商皆對消

費者收取固定比例的服務費，我們以理論模型說明廠商取共同服務費訂價在遊憩服務

價格聯合行為，不利於消費者剩餘。
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